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• Kako najbolje prezentirati rad svoje organizacije kroz priopćenje za 
medije/ javnost

• JER održavanje pozitivnih odnosa s donatorima i institucijama često 
ovisi o nastup u medijima i pisanim priopćenjima

• Naučit ćemo kako pisati objave za medije, učiniti ih privlačnijima te 
kako to primijeniti u komunikaciji na društvenim medijima i webu

Opis/svrha webinara



• Kako odabrati fokus priopćenja

• Tehničke osnove u pisanju priopćenja za medije

• Kako učiniti vijest atraktivnijom

Teme



Koju poruku želimo poslati?



Povod za press release mogu biti:

• Projekti 

• Događanja

• Problemi ili njihovo rješenje, „krizni menadžment”

• Lansiranje proizvoda/usluge

• Nagrade 

• Obljetnice 

• Druga postignuća 

• Ljudske priče

• Ostalo 

Koju poruku želimo poslati?



• Razmislite o tome koja je svrha (a ne samo tema) vašeg priopćenja

• Zadržite fokus i nemojte pretjerati s (nepotrebnim) informacijama

• Šaljite vijest o JEDNOM projektu/obljetnici/uspjehu

• Neka tema bude jasna i atraktivna potencijalnoj publici

Koju poruku želimo poslati?



Koju poruku želimo poslati?



Pravilo obrnute piramide



Pravilo obrnute piramide

• Iz prve rečenice nam mora biti kristalno jasno o čemu je točno riječ



Pravilo obrnute piramide



Dobra fotografija – pola posla



Dobra fotka – pola posla

• Uz priopćenje obavezno pošaljite nekoliko fotografija

• Koje su poželjne karakteristike takve fotografije?

• Glavna (naslovna) fotografija neka obavezno bude položena vodoravno

• Izbjegavajte slati logotipe, inofgrafike i sl. kao glavne fotografije

• Najbolje je da na (barem nekim) fotografijama budu ljudi

• Rezolucija mora biti visoka



Dobra fotka – pola posla



Dobra fotka – pola posla



Fantastičan, spektakularan, 
grandiozan stil pisanja? 



Fantastičan, spektakularan, grandiozan stil 
pisanja? 

NE.



Kako se izražavati? 

• Pišite jasnim i svima razumljivim, nepretencioznim jezikom

• Konkretno i koncizno, bez nepotrebnog preuveličavanja i stilskih 
figura

• Izbjegavajte superlative, osim kad ih možete dokazati (dokazi su u 
tekstu)

• Samo faktično, činjenice, što se desilo ili što će se stvarno desiti, 
tko što kada gdje, brojke, izjava



5W i H



Formalno pisanje



Formalan jezik?

• DA
• Pišite profesionalno
• Činjenice, bez obojanosti vašim raspoloženjem, formalno i s 

poštovanjem, informativno i bez mišljenja



Dužina teksta?



Dužina teksta?

• Ljudi čitaju naslove

• Obično provode oko 50 sekundi na članku (koji ih zanima!)

• Optimalno priopćenje – 3 do 4 kartice teksta (1 kartica=1800 znakova 
s razmacima)

• Naslov? Oko 90 znakova, poželjno i manje



Kada slati priopćenje?



Kada slati priopćenje?

• Ujutro



Kako učiniti vijest atraktivnijom?



Kako učiniti vijest atraktivnijom?

• Kroz brojke

• Ako je tema stručna, maksimalno ju pojednostavite

• Ako je kompleksna, usporedite ju s nečime što je ljudima razumljivo 
(fokus i na svrhu, primjenu toga)

• U fokus stavite najzanimljiviji detalj



Kako učiniti vijest atraktivnijom?

• Razmislite o trendovima i ključnim riječima!



Kako učiniti vijest atraktivnijom?

• Detalji često nose priču



Što zanima publiku?



Što zanima publiku?

• Razmislite o tome koja je potencijalna dodatna vrijednost vašeg rada 

• Priopćenja za medije ne moraju nužno biti vezana uz aktualnost

• Brojevi

• Ljudske priče

• Važno je prenijeti vašu informaciju, no razmišljajte o tome što je 
korisno publici





Neobjavljeno priopćenje=neuspjeh?



Neobjavljeno priopćenje=neuspjeh?

• Nije nužno!

• Redovnim izvještavanjem o svojem radu podižete svijest o svojem 
postojanju



Neobjavljeno priopćenje=neuspjeh?

• NE

• Uvijek možete iskoristiti sadržaj

• Objava na vlastitom webu

• Nekoliko social media postova iz priopćenja



Kako doći do novinara? 



Kako doći do novinara?

• Najbolje direktno!

• Potražite ljude koji prate vaš sektor i povežite se s njima i gradite 
odnos

• Napravite si adremu – tablicu s popisom kontakata medija koju ćete 
koristiti prilikom slanja svakog releasa

• Budite na vezi s lokalnim medijima



Slati priopćenje svima… Ili? 



Slati priopćenje svima… Ili? 

• Ovisi o tome što vam je cilj

• Ako mislite da imate veliku i važnu priču, možda ju je najbolje najprije 
ponuditi jednome mediju

• Svi mediji žele biti prvi



Gramatička prva pomoć



Gramatička prva pomoć 

• https://ispravi.me/



Pokušajte napisati svoje priopćenje za 
medije ili preoblikovati neko koje već 
imate!



HVALA NA PAŽNJI!

Sadržaj prezentacije isključiva je odgovornost  Centra za edukaciju i informiranje potrošača.

Financirano sredstvima Europske unije. Izneseni stavovi i mišljenja su stavovi i mišljenja 
autora i ne moraju se podudarati sa stavovima i mišljenjima Europske unije ili Europske 

izvršne agencije za obrazovanje i kulturu (EACEA). Ni Europska unija ni EACEA ne mogu se 
smatrati odgovornima za njih.
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