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Opis/svrha webinara

e Kako najbolje prezentirati rad svoje organizacije kroz priopéenje za
medije/ javnost

* JER odrzavanje pozitivnih odnosa s donatorima i institucijama cesto
ovisi 0 nastup u medijima i pisanim priopcenjima

* Naucit cemo kako pisati objave za medije, uciniti ih privlacnijima te
kako to primijeniti u komunikaciji na drustvenim medijima i webu

S’ ACTGRUPA



» Kako odabrati fokus priopcenja

* Tehnicke osnove u pisanju priopcenja za medije

e Kako uciniti vijest atraktivnijom

S’ ACTGRUPA



Koju poruku zelimo poslati?
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Koju poruku zelimo poslati?

Povod za press release mogu biti:
* Projekti
* Dogadanja
* Problemi ili njihovo rjesenje, ,krizni menadzment”
 Lansiranje proizvoda/usluge
 Nagrade
* Obljetnice
* Druga postignuca
* Ljudske price
* Ostalo
S) ACTGRUPA



Koju poruku zelimo poslati?

* Razmislite o tome koja je svrha (a ne samo tema) vaseg priopcenja
e Zadrzite fokus i nemojte pretjerati s (nepotrebnim) informacijama
» Saljite vijest o JEDNOM projektu/obljetnici/uspjehu

* Neka tema bude jasna i atraktivha potencijalnoj publici
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Koju poruku zelimo poslati?

NACIONALNA UDRUGA UGOSTITEUA

PRIOPCENJE ZA MEDIJE
29. 01. 2023.

Neoporezivi tretman napojnica ¢e povecati prihode zaposlenika u turizmu

Zagreb, 29. sijeénja - Pozdravljamo napore Ministarstva financija za zakonskim reguliranjem
neoporezivog tretmana dijela napojnice. Ministar financija Marko Primorac je rjeSavanjem ovog
problema pokazao veliku volju za poveéanjem primanja zaposlenih u ugostiteljskom sektoru, $to ¢e u
konacnici rezultirati konkurentnijom uslugom i poticanjem rasta cjelokupnog gospodarstva kroz osobnu
potrodnju ugostiteljskih djelatnika.

Inicijativa za neoporezivim tretmanom napojnice je krenula 2019. godine u sklopu mjera koje je
Nacionalna udruga ugostitelja predlagala za dugorocan boljitak turistickog sektora. Od tada smo zajedno
s Ministarstvom financija realizirali nekoliko kljuénih mjera za ugostiteljski sektor, a neoporezivi tretman
napojnice se namece kao vaino rjesenje za sustavno kreiranje poticajnih uvjeta rada u ugostiteljskom
sektoru.
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Pravilo obrnute piramide
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Pravilo obrnute piramide

* |z prve recenice nam mora biti kristalno jasno o cemu je tocno rijec

manje v'nrmacije
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Pravilo obrnute piramide

0 0
ge radu
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Dobra fotografija — pola posla
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Dobra fotka — pola posla

* Uz priopcenje obavezno posaljite nekoliko fotografija
* Koje su pozeljne karakteristike takve fotografije?

* Glavna (naslovna) fotografija neka obavezno bude polozena vodoravno
* |zbjegavajte slati logotipe, inofgrafike i sl. kao glavne fotografije
* Najbolje je da na (barem nekim) fotografijama budu ljudi

* Rezolucija mora biti visoka

S’ ACTGRUPA



Dobra fotka — pola posla

glazba .hr VIJESTI DOGADANJA CITAY SLUSAJ & GLEDAJ Q f @

Cesarica Bestseller
pokazat ¢e tko je
najuspjesniji domaci e
koncertni izvodac T e
godine
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Dobra fotka — pola posla

g'azba.hr VIJESTI DOGADANJA CITAJ SLUSAJ & GLEDAJ Q f ©

HIT PROSINCA

Grupa Silente osvojila
je Cesaricu s
pjesmom "Pitanje je
ljubavi"”

S) ACTGRUPA



Fantastican, spektakularan,
grandiozan stil pisanja?
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Fantastican, spektakularan, grandiozan stil
pisanja?

S’ ACTGRUPA



Kako se izrazavati?

* PiSite jasnim i svima razumljivim, nepretencioznim jezikom

e Konkretno i koncizno, bez nepotrebnog preuvelicavanja i stilskih
figura

* Izbjegavajte superlative, osim kad ih mozete dokazati (dokazi su u
tekstu)

e Samo fakticno, Cinjenice, Sto se desilo ili Sto Ce se stvarno desiti,
tko Sto kada gdje, brojke, izjava

@ ACTGRUPA






Formalno pisanje
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Formalan jezik?

* DA

* Pisite profesionalno

* Cinjenice, bez obojanosti vasim raspoloZenjem, formalno i s
postovanjem, informativno i bez misljenja

‘S’ ACTGRUPA



Duzina teksta?
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Duzina teksta?

* Ljudi Citaju naslove
* Obic¢no provode oko 50 sekundi na clanku (koji ih zanimal)

* Optimalno priopéenje — 3 do 4 kartice teksta (1 kartica=1800 znakova
S razmacima)

* Naslov? Oko 90 znakova, pozeljno i manje

S’ ACTGRUPA



Kada slati priopcenje?
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Kada slati priopcenje?

* Ujutro

S’ ACTGRUPA



Kako uciniti vijest atraktivnijom?
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Kako uciniti vijest atraktivnijom?

e Kroz brojke
* Ako je tema strucna, maksimalno ju pojednostavite

* Ako je kompleksna, usporedite ju s neCime sto je ljudima razumljivo
(fokus i na svrhu, primjenu toga)

S’ ACTGRUPA



Kako uciniti vijest atraktivnijom?

* Razmislite o trendovima i klju¢nim rijecima!

S’ ACTGRUPA



Kako uciniti vijest atraktivnijom?

* Detalji Cesto nose pricu

S’ ACTGRUPA



Sto zanima publiku?
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Sto zanima publiku?

* Razmislite o tome koja je potencijalna dodatna vrijednost vaseg rada
* Priopcenja za medije ne moraju nuzno biti vezana uz aktualnost

* Brojevi

* Ljudske price

* Vazno je prenijeti vasu informaciju, no razmisljajte o tome Sto je
korisno publici

S’ ACTGRUPA
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PHILIP MORRIS
ZAGRER DO,

Proglaseni pobjednici ovogodiinjeg programa ,Pokreni neito svoje”
Osigurano 90.000 eura za deset inovativnih poduzetnika

& Kroz program je u osam godina proilo cak 58 hrvatskih mikro poduzetnika od kojih su braojni
ostvarili i medunarodne uspjehe.

® Program podrske poduzetnicima Pokreni nesto svoje je u 2023. godini za svaki uloZeni euro u
impact poduzetnike ostvario 3.97 eura drusitvenog dobra.

o U 8 godina kroz program Pokreni neito svoje uloZeno je ukupno vise od 830 tisuca eura u
poslovni rast hrvatskih impact poduzetnika.

Zagreb, 27. svibnja 2024. — Danas je proglaSeno 10 hrvatskih impact poduzetnika kojima ce se
osigurati podrika za razvoj poslovanja u ukupnoj vrijednosti od 90.000 eura, od fega ée poduzetnici
primiti 50.000 eura izravne financijske pomo¢i i 30.000 eura vrijednu mentorsku pomo¢ i 10.00 eura
pomodi za bolji trZi¥ni uspjeh poput profesionalnih fotografija, videa i promocije na drustvenim
medijima. Ve¢ osam godina zaredom ACT Grupa i Philip Morris Zagreb dodjeljuju sredstva i
know-how za hrvatske impact poduzetnika, a od poletka projekta je u poduzetnike kroz program
uloZeno 830.000 eura koje svake godine osigurava Philip Morris Zagreb.

Program i ove godine privukao niz inovativnih kompanija

Dobitnici podrike u sklopu programa PNS redom su inovativne kompanije orijentirane na odrZivost u
razli¢itim sferama djelovanja, poput Kolekcionarta, galerije i platforme za mlade umjetnike ili centra
Physio kids koji za cilj ima pobolj§ati motoricki razvoj djece s poteSko¢ama. Medu pobjednicima je i
Audio Store Transonica, koji kroz aplikaciju Book&2vook izdaje audio knjige na hrvatskom te Green
Fusion s platformom Eco Stock Market za fundraising odrZivih projekata. Nizu inovativnih
poduzetnika pridrufuju se i Underrated Croatia, brend koji ¢e nuditi samovodeca audio turisticka
razgledavanja, kao i Open Mosaic koji promovira demokratitno upravljanje gradovima i javnim
institucijama. Dobitnici potpore iz podruja robotike i IT-a su Source robotics, koji robotiku €ini
pristupacnijom svima te Tiny Meow Studio za razvoj nenasilnih videoigara. Ovim inovativnim i
odrZivim poduzetnicima pridrufuju se i edukativni projekt Tajno $umsko drustvo, koji organizira
radionice o Cuvanju okolifa za djecu uzrasta od Cetiri do osam godina te Studio Modulit, arhitektonski
studio koji proizvodi modularne kuéice i bavi se pitanjima buduénosti stanovanja. Od izabranih deset
ovogodi¥njih pobjednika, pet kandidata koji se kroz godinu u procesu mentoringa pokaZu najboljima,
bit ¢e financirano sa po 7.000 eura, dok ¢e pet dobiti potporu od po 3.000 eura.

OsnaZivanje mikro poduzetnika i stvaranje novih radnih mjesta

LImpact poduzetnici kljuni su za odrZive promjene u drustvu, rjefavajuéi vaZzne drustvene izazove i
pridonoseéi gospodarskoj wvrijednosti. Odgovor na druStvene izazove zahtjeva kreativnost i
inovativnost, a prije svega hrabrost i odluénost poduzetnika. Na tom putu poduzetnici ¢esto nailaze
na nepredvidene prepreke, a ovim im programom Zelimo dati vjetar u leda u realizaciji njihovih ideja.
Philip Morris Zagreb je kroz ovih osam godina podrZao ukupno 58 hrvatskih poslovnih pothvata
uloZivsi u njih gotovo 830 tisuéa eura. Program jata mikro poduzetniStvo u Hrvatskoj te doprinosi
kreiranju novih radnih mijesta, razvoju proizvoda te ulaganju u opremu i infrastrukturu. Cestitam
ovogodidnjim dobitnicima i radujem se daljnjem doprinosu ovog programa stvaranju odrZive
buduénosti,” izjavila je Darija Jurica Vukovié iz Philip Morris Zagreba.




Neobjavljeno priopcenje=neuspjeh?
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Neobjavljeno priopcenje=neuspjeh?

* Nije nuzno!

 Redovnim izvjeStavanjem o svojem radu podizete svijest o svojem
postojanju
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Neobjavljeno priopcenje=neuspjeh?

* NE

* Uvijek mozete iskoristiti sadrzaj

e Objava na vilastitom webu

* Nekoliko social media postova iz priopcenja

S’ ACTGRUPA



Kako doci do novinara?
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Kako doci do novinara?

* Najbolje direktno!

* Potrazite ljude koji prate vas sektor i povezite se s njima i gradite
odnos

* Napravite si adremu — tablicu s popisom kontakata medija koju cete
koristiti prilikom slanja svakog releasa

* Budite na vezi s lokalnim medijima

S’ ACTGRUPA



Slati priopcenje svima... lli?
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Slati priopcenje svima... lli?

e OQvisi o tome Sto vam je cilj

* Ako mislite da imate veliku i vaznu pricu, mozda ju je najbolje najprije
ponuditi jednome mediju

* Svi mediji zele biti prvi

S’ ACTGRUPA



Gramaticka prva pomoc¢
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Gramaticka prva pomoc

* https://ispravi.me/

S’ ACTGRUPA



Pokusajte napisati svoje priopcenje za
medije ili preoblikovati neko koje vec
imate!

S’ ACTGRUPA



OTROSACKA

HVALA NA PAZNJI!

Sadrzaj prezentacije iskljuCiva je odgovornost Centra za edukaciju i informiranje potrosaca.

Financirano sredstvima Europske unije. Izneseni stavovi i misljenja su stavovi i misljenja
autora i ne moraju se podudarati sa stavovima i misljenjima Europske unije ili Europske
izvrSne agencije za obrazovanije i kulturu (EACEA). Ni Europska unija ni EACEA ne mogu se
smatrati odgovornima za njih.

Sufinancira
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